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42° CONCURSO UNIVERSITARIO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS PROF. RICARDO RAMOS

REGULAMENTO

1. OBJETIVO:

A APP — Associagao de Profissionais de Propaganda, por meio da Diretoria de
Educacao e Desenvolvimento Profissional, realizara no dia 11 de dezembro
de 2024, o 42° Concurso Universitario de Trabalho de Conclusdao de Curso
"Ricardo Ramos".

O objetivo do concurso é divulgar os trabalhos de conclusdo de curso (TCC)
desenvolvidos pelos estudantes de Publicidade e Propaganda, graduagéo,
estimulando o exercicio da profissdo e proporcionando a descoberta de novos
talentos.

2. PARTICIPAGAO

O Concurso ¢é aberto as Instituicbes de Ensino Superior que oferecem o curso
de Publicidade e Propaganda (e areas correlatas), possuam turma no ultimo
ano e que desenvolvam trabalhos de conclusado de curso (TCC).

Cada instituicdo podera inscrever até dois trabalhos por unidade/campus. Os
trabalhos sao divididos em trés categorias: Campanha Publicitaria, Monografia
e Estratégias Mercadoldgicas.

2.1 As inscricdes devem ser oficializadas até o dia 29 de novembro de 2024,
por meio de formulario de inscricdo e envio de video case, no caso da
categoria monografia a mesma deve ser enviada

2.2 As inscricbes sao gratuitas e limitadas a dois trabalhos por unidade/
campus;

2.3 Cada inscrigao devera apresentar um Video Case de até 6 minutos sobre o
TCC, independente da modalidade escolhida;

2.4 As faculdades/universidades ndao podem escrever dois trabalhos numa
mesma categoria;

2.5. Categorias da premiacgao:

2.5.1 Campanha Publicitaria: Modalidade voltada a criacdo da campanha
publicitaria desenvolvida como TCC, deve apresentar, de forma resumida por
meio de um Video Case, o briefing do produto, marca ou servigo, publico-alvo,
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pesquisa de mercado, planejamento com objetivos e estratégias de
comunicacao e/ou de marketing, solu¢gdes de comunicacgao, pegas publicitarias,
que utilizem taticas de midia, e o investimento da campanha.

2.5.2 Monografia / Artigo Cientifico: Modalidade voltada a apresentacdo de
estudos cientificos desenvolvidos pelos alunos que abordem temas
relacionados a comunicagdo e publicidade e/ou inovagdo mercadologica. A
apresentacao deve ser feita por meio de um Video Case.

2.5.3 Estratégias Mercadoldgicas: Modalidade voltada a apresentacdo de
Projetos de Comunicagdo e/ou Consultoria, que envolvam a Criacdo de
Estratégias Mercadoldgicas e/ou Agdes de Marketing ou de Comunicacédo de
Marcas, Produtos ou Servicos, com analise dos resultados. A apresentacao
deve ser feita por meio de um Video Case.

3. INSCRIGAO

3.1 As inscricbes deverao ser oficializadas até o dia 29 de novembro de 2024,
via formulario de inscricao e envio de Video Case. As inscrigdes serao gratuitas,
devendo se limitar a até dois projetos por Campus/Instituicéo.

3.2. Cada grupo deve criar um Video Case para o Concurso de TCCs, de no
maximo 6 minutos, com os seguintes itens:

3.2.1 Campanha Publicitaria estrutura:

e Apresentar a equipe (nomes, idades e curso);

e Apresentar o nome do professor e coordenador do curso;

e Conteudo — apresentar o problema e a solugao. Mostrem que estudaram
o0 problema e apresentem dados. Discorram sobre a solug&o: quais
estratégias focaram na resolucao deste problema;

e |deia criativa — sdo fundamentais, podem ser exemplificadas com o
conjunto de pecgas, com imagens, storyboards, prototipos etc.

e Concluséao — resultado esperado com a campanha;

3.2.2 Monografia/Artigo Cientifico:

e Apresentar a equipe (nomes, idades e curso);

e Apresentar o nome do(s) professor(es) e coordenador do curso;

e Conteudo - apresentar breve descricdo do trabalho, destacando
objetivos, justificativa metodologia;

e Desenvolvimento — resultados (dados de pesquisa) e discussao: analise
e interpretacao dos dados e suas implicacdes ao tema estudado.

e Conclusdo — reforcando os objetivos alcangados e destacando as
contribuigdes e limitacbes da pesquisa.

3.3.3 Estratégias Mercadologicas

e Apresentar a equipe;
e Apresentar o (s) professor (es) orientadores e coordenador do curso;



e Conteudo: briefing, estratégias e produto (conclusdo: solugdes de
marketing, ou plano de acoes).

4. PRE-SELEGAO

4.1 Um juri composto por Diretores da APP fara a pré-selegcao de até 3 (trés)
trabalhos em cada categoria para a apresentagao na final do Concurso.
(Short List).

4.2 A relagado dos selecionados sera divulgada via e-mail e no site da
APP https://www.appbrasil.org.br, dia 9 de dezembro/2024.

5. APRESENTACAO

5.1 Os Grupos selecionados em cada categoria apresentardo seus Projetos
para uma banca de profissionais convidados pela APP.

5.2 A apresentacgdo ocorrera no dia 11 de dezembro 2024, em horario que sera
divulgado no dia 9 de dezembro/2024 no site da
APP https://www.appbrasil.org.br

5.3 A apresentacao obedecera a uma ordem estabelecida por sorteio.
5.4 Cada grupo tera 20 minutos para apresentagao.

5.5 Os grupos que se encontram fora da cidade Sao Paulo poderao
apresentar os trabalhos de forma remota via teleconferéncia, em horario e
sequéncia definidos pela comiss&o organizadora.

6. PREMIAGAO

6.1 Grupo 1° Colocado

Troféu “APP”

Certificado

Participacdo de um episddio do APPCast
Associados APP por um periodo de um ano

6.2 Grupo 2° a 3° Colocados

e Troféu “APP”
e Certificado
e Associados APP por um periodo de um ano
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https://www.appbrasil.org.br/

6.4. O resultado sera divulgado no préprio dia, ndo havera empate;
6.5. Teremos classificacao de 1°, 2° e 3° lugar em cada categoria;

6.6. A banca de profissionais podera definir mengdes honrosas, se julgar
conveniente.

6.7 Todos os inscritos (alunos e faculdades) receberdo Certificado de
Participacgao.

6.8 Todos os professores orientadores dos Trabalhos de Conclusao de Curso
receberdo certificado atestando suas orientagbes. E o0s professores
orientadores dos trabalhos receberdo certificados e os orientadores dos
trabalhos vencedores por categoria também receberdo um troféu.

7. DUVIDAS OU ACONTECIMENTOS NAO PREVISTOS NESTE
REGULAMENTO:

7.1 Caso ocorram incidentes nao previstos neste regulamento, a diretoria da
APP Brasil determinara a solugdo a partir da analise da questdo, nao
cabendo recurso.

8. ACEITE DESTE REGULAMENTO

8.1 O preenchimento do formulario e o envio do Video Case para este
Concurso de TCCs outorgam a ciéncia e a aprovagao completa deste
regulamento pelos estudantes autores dos trabalhos e respectivos
professores orientadores, sem custo ou énus a App Brasil.

9. DISPOSIGOES FINAIS

Ao inscrever-se nesse concurso, os estudantes cedem a APP BRASIL, sem
Onus e por prazo definitivo, todos os direitos de propriedade intelectual relativos
as campanhas inscritas, sejam elas premiadas ou ndo, na forma deste
regulamento.

O ato de inscrigdo no concurso ja funciona como autorizagcao para divulgacao
dos trabalhos, video cases e monografias no site da APP Brasil.

Duvidas com relagdo ao presente regulamento poderéo ser encaminhadas ao
e-mail secretaria@appbrasil.org.br. Cabera a APP Brasil, de forma soberana,
conhecer e decidir sobre quaisquer questionamentos envolvendo este
regulamento.
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